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１．アクセス件数の推移（ユーザー数）

長崎県も同様ですが、全国的に昨年にも増して猛暑の７～9月でしたので、
旅行先も屋外の施設や長時間の滞在が避けられる傾向があり、天気予報でも
日々発信される炎天下の危険性や健康リスクから、屋根のない観光スポットは
避けられた傾向があります。逆にプールや屋内施設が併設された施設は、
需要が伸びました。
海水浴よりもプールへ、ウオーキングよりも森林浴へシフトするなど、猛暑とともに
モデルコースの名称変更や主となる魅力のポイントを変化させ、
変わりゆく観光ニーズを逃さないようにいたしましょう。

軍艦島・大浦天主堂などは定番の人気スポットですが、
「地名＋モデルコース」は他県でも大きなニーズがありますので、
「長崎県内の21の市町村＋モデルコース」のタイトルや
「主要50箇所の観光スポット名＋周辺B級観光地名称のモデルコース」
などでの新規コンテンツはSEOの観点からも効果が得やすく、
特に地元ニーズを喚起する一因になると思います。

GA4ではセッション数の定義が変わったため、今回からユーザー数での定点観測となります。

２．アクセス地域 都道府県ランキング

３．アクセスワードランキング（集計期間：7月～9月） ★トピックス★

※Googleでどんなワードで検索してながさ
き旅ネットに入ってきたのかを調べたものです。
※「長崎(県)」・「観光」の２つのみの検索
キーワードはランキングから除外しています。
例：「長崎県」「長崎観光」など。



４．人気ページランキング全体（7月～9月合計）

◆ページビュー数順

◆閲覧開始数順

※閲覧開始数 … ユーザーがサイトへアクセスした最初のページ＝閲覧開始をカウントした数です。

 SEOに貢献した（ユーザーを連れて来てくれた）ページランキングとも言えます。

※注 ＊総合TOPページや各カテゴリーのTOPは、ランキングから除外しています。
＊心呼吸キャンペーンなど割引系はランキングから除外しています。

５．人気ページランキング（長崎市以外）

※ページビュー数（表示回数） …… ユーザーが表示したウェブページの数。



 前年の同時期はこんな傾向がありました！今後のヒントとしてご活用ください！

※カテゴリーTOPやキャンペーン・割引系はランキングから除外

今からでもできる３つのこと

今年は、12/29～1/5まで有
給休暇を使わず9連休となり、
そのことに気が付いていない方
も多いはずです。休みも分散し、
宿泊もとりやすい年ですので、
いまのうちに年末年始のカウン
トダウンや初詣特集、モデル
コースを新規で作成しましょう。

気温が下がり、常温のおみ
やげ品も拡販のチャンスです。
毎日出社する人が多くなり、
「小分けできるお菓子」が喜
ばれます。「どこで何を売って
いるのか」「どんな売れ筋商
品があるのか」も記事で紹介
するのがおすすめです。

一気に秋の気配になり、
「紅葉」「紅葉狩り」という検
索が急に伸びてきました。猛
暑の影響で通年よりも少し
遅延する長期予報ですが、
有名紅葉スポットはこれを機
に漏れなく登録をし、紅葉特
集も追加登録を行いましょう。
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６．エンゲージメント上位ランキング（7月～9月合計）

※エンゲージメント率 … エンゲージのあったセッション数を全セッション数で割った値です。

※表示回数のランキングです。（表示回数とは、ユーザーが表示したウェブページの数です）

7．昨年の人気ページランキング
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